Ivan Barra.

Ivan Barra nasce professionalmente nel 1995 (anagraficamente il 31 gennaio 1973), dopo aver frequentato |l
Liceo Artistico di Cuneo prima e lo IED poi, in una piccola agenzia di comunicazione Torinese, una vera e
propria officina delle idee di nome Nuova Comunicazione. Tra i suoi clienti pill importanti vantava,

Fila Sport, Invicta, Italdesign e altri importanti brand piemontesi. Tra gli eventi ha seguito il Salone della

musica di Torino, allora diretto da Paolo Verri.

Successivamente, in seguito ad alcune fusioni di societa ha lavorato per Orange 021, altra piccola realta
torinese, dove ha potuto portare la sua esperienza del mondo outdoor con i marchi Ferrino e Ciesse Piumini,
e conoscendo altri importanti nomi nel beverage come Bacardi Breezer, Bombay Sapphire e il gruppo

Martini, oltre a seguire alcune attivita di promozione per Torino 2006 e eventi come CioccolaTo.

Dopo 10 anni di andata e ritorno Piasco/Torino decide che & il momento di creare qualcosa di suo. Inizia cosi
I'avventura a Piasco, il suo paese di origine. | primi lavori i esegue da freelance per alcune importanti agenzie
del torinese e piano piano inizia a fare suoi alcuni nomi di aziende importanti, come Azimut Yachts,
FerreroLegno, Gruppo llly, Salvi Harps, attraverso gare di creativita, con l'obiettivo di portare nomi legati

alle grandi citta italiane, nel paese dove & nato.

Nel 2007 acquista un vecchio stabile nell’ex area Wild a Piasco, dove passa dai 30 metri quadrati della
mansarda dei genitori, agli attuali 300 metri quadri dell'open space situato nel vecchio cotonificio. Tra alti e
bassi, crisi economiche, rotazione di clienti, di personale e cambi dei mezzi di comunicazione,

Ivan, Jury, Francesca, Alex e Xheni iniziano la loro giornata lavorativa in via Rossana 7 a Piasco, alle 9 del
mattino, pronti a dare vita a nuove idee, con la convinzione che la creativita applicata all'immagine, pud

ancora fare la differenza.
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L’agenzia.

We are ideas.

Per prima cosa lidea.

La vostra vision, la nostra creativita, la nostra passicne.

E dalle idee che nascono i progetti. Sono tante, ma solo una vibra nel modo giusto.
Riuscire a trovarla & cid che ci identifica.

L'idea vincente & quella che si fa spazio dall'istinto, che racconta senza spiegare.

Che rende la vostra storia reale.

We are ideas significa cambiare la prospettiva, avere uno sguardo sempre nuovo.

E muoversi verso un solo obiettivo: creare un progetto unico, frutto della condivisione
e dell'ascolto.

We are iconic.

Poi lo stile.

Riconoscersi e ricordare.

Andare oltre la semplice immagine € il nostro modo di essere audaci. Capire il momento
esatto in cui segno e significato si uniscono, cid che rende la storia del vostro brand
gualcosa di mai raccontato. ‘

Il valore del vostro del lavoro come centro del nostro.

Essere visivi, essere sintetici, essere compresi.

We are iconic & creare un punto di rottura, portare 'immagine a un altro livello.

E dare una forma alle emozioni.

We are visual experience

Adesso I'esperienza.

Non guardare, ma sentire. Superare il confine tra reale e ricordo, suono e emozione.

A renderlo possibile: il calore, protagonista assoluto di tutte le nostre immagini.

Cosi come la cura e 'amore per i dettagli, che spariscono nell'insiemne, ma che sono la base delle storie. |l
tempo ci ha insegnato a dipingere | vostri desideri, a disegnarne i contorni.

We are visual experience & un viaggio nella bellezza del sapersi riconoscere, € immergersi nel vostro
racconto. Farlo diventare vivo.

We are design for humans.

E infine: il momento di plasmare.

Con la cura e la precisione di un artigiano, modelliamo i vostri sogni. Ne sveliamo il valore.

Creare, smussare, scavare tra le storie e trovare la luce giusta con cui raccontarle.

Nessun prodotto in serie, solo esemplari originali. Per guesto motivo ci piace pensare di essere artigiani
digitali, alla costante ricerca di prospettive inesplorate.

We are design for humans & pura passione.

E dare un‘anima alle idee, mettervi al centro diventando la vostra voce, i vostri occhi.

Il vostro cuore.



Ivan Barra Immagine e Comunicazione & un’agenzia di comunicazione nata nel 2005
L'agenzia ha differenti ambiti di intervento:

- Advertising

- Below the line

- Design & Packaging

- Progettazione e sviluppo siti internet
- Attivita di creazioni contenuti social

Di seguito i nomi di alcuni clienti per i i quali 'agenzia ha lavorato in questi 16 anni di attivita:

- Azimut Yacht e gruppo Azimut Benetti per sviluppo campagne stampa nazionali e
internazionali (conseguimento del premio internazionale "Starck Best of Issue - GFK Nop
per la campagna di maggior brand awarness suggerita), sviluppo progetti speciali quali
“Nautilix” (magazine di brand, trimestrale), creazione di tutti i cataloghi delle imbarcazioni,
realizzazione bilancio sociale per Azimut-Benetti Group. (dal 2005 al 2016)

- Nasi Serramenti (campagna stampa locale), cataloghistiga (Dal 2005 ad oggi)
- Derapage logo, campagna stampa, below the line, web e materiale pop. (dal 2005 al 2008)

- Gruppo llly: sviluppo progetti di immagine coordinata, below the line, web, pack, materiale
pop per aziende del gruppo quali: Agrimontana, Domori, Dammann. (dal 2007 al 2014)

- Villaggi Sos Onlus di Milano: creativita campagna “adozioni a distanza” declinata su
stampa, web, tv e radio. Testimonia: Fiona May (Dal 2007 al 2008)

- Fratelli Sacla: sviluppo linea di pack. (Dal 2009 al 2013)
- Autoclima: sviluppo campagna ADV e cataloghistica nuovo prodotto (Dal 2009 ad 2010)
- FerreroLegno: cataloghistica, immagine coordinata, web e campagne adv (Dal 2009 ad oggi)

- Torrefazione Caffé Excelsior: sviluppo progetti di immagine coordinata, below the line, web, materiale pop,
packaging ed eventi (Dal 2009 ad oggi)

- Yakult Italia: sviluppo progetti web tra cui sito istituzionale, sito evento “mese dell'intestino
sano”, sito programma alimentari con invio personalizzato di newsletter, portale sui
probiotici. Progettazione e sviluppo below the line, pack, materiale GDO. (Dal 2009 al 2011)

- Fattorie Fiandino: sviluppo packaging e campagne adv (conseguimento di 2 premi nazionali,
parola di impresa de “il sole 24 ore” per la campagna adv e miglior pack di settore per |a testata
formaggi e consumi) (Dal 2009 al 2011)

- Birrificio Kauss: packaging e immagine coordinata (Dal 2012 ad oggi)

- Salvi Harps: sviluppo progetti di immagine coordinata, below the line, web, pack, materiale
pop per aziende del gruppo quali: Salvi Harps, Salvi Music, Sipario, eventi e immagine social
(Dal 2016 ad oggi)

- Lyon & Healy Harps: sviluppo progetti di immagine coordinata, below the line, web, pack, materiale
pop per aziende del gruppo quali; Lyon & Healy Harps, Lyon & Healy Corp, harp.com, eventi e immagine
socialNello specifico ecco qualche esempio della comunicazione di alcuni eventi seguiti dall'agenzia:
(Dal 2016 ad oggi)



Esempi di eventi

Realizzazione immagine Adv e relativi adattamenti per il Salone del libro di Torino anno 2014
(Assegnazione attraverso gara di creativita)
https:/www.ivanbarra.it/work/salone-del-libro/

Realizzazione immagine Adv e relativi adattamenti evento Kauss Busker Festival Saluzzo anno 2015
https:./www.ivanbarra.it/work/birra-kauss/

Realizzazione immagine Adv e relativi adattamenti Arpissima Salvi Harps dal 2016 ad oggi
https:/www.ivanbarra.it/work/arpissima/

Realizzazione immagine Adv e relativi adattamenti Start Saluzzo anno 2021
https:/startsaluzzo.it/
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